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. ; S : 2 2003, o Brasil cresceu pouco muito compreensivel. Entre-  pendem também dos investi-
em comparagio a outros pai-  tanto, qual a importincia re- mentos e do ritmo de evolu-
Melhoraiha distribuiedode rendaval - -1 stmamsuior it o quals oty = s e do
. . ? 2,6%. Somente apds 2003 é aspecto € essencial para que 0 que se pode esperar no
dltar 0O ntmo de avango dO Consumo que a economia passa a re-  se possa vislumbrar a evolu-  futuro préximo? O Brasil
: gistrar crescimentovigoroso.  ¢ao futura do consumo. apresenta condicdes favora-
Boa parte dessa expansao Um trabalho recente reali- veis para expansao do consu-
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A crise internacional em
2008 e 2009 que solapou as
bases das principais econo-
mias do mundo abalou tam-
bém o Brasil, porém de modo
muito pouco significativo. A

razio para essa situacao ab-
solutamente inédita @ que o
pais mudou.
Aimplementacao das poli-
ticas anticiclicas para suavi-
zagao dos efeitos depressivos
vindos dos mercados exter-
nos, a partir de setembro de
2008, so foi possivel em ra-
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zao desse ambiente.

Para compreender, entre-
tanto, a evolugio do consu-
mo e tentar delinear suas
possibilidades, é preciso re-
troceder a 1994, data da edi-
caodoPlanoReal.

0 Real estabeleceu as pre-
condi¢des para o crescimen-
to posterior do consumo.
Sem a estabilidade da moe-
da, nao teria sido possivel
avancar.

Na verdade, de 1998 a

foi catapultada pelo aumen-
to da disponibilidade de cré-
dito. Entre 2003 e 2009, o vo-
lume de crédito em termos
nominais cresceu a taxas
anuais enire 9% e 11%.

Esse ritmo foi sustentado
fundamentalmente por uma
dilatacao dos prazos médios
de pagamento. Nesse perio-
do, a taxa de juros declinou e
arendareal cresceu.

(O avanco do consumo nos
altimos anos é, portanto,
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zado com dados estatisticos
procurou medir a sensibili-
dade do consumo as altera-
¢oes darenda e do volume de
crédito. Verificou-se que um
aumento de 1% no volume de
crédito induz ao aumento do
consumo da ordem de 0,1%.
0O mesmo aumento de 1%
na renda propicia elevacio
do consumo da ordem de
0,75% (Felisoni Consulto-
res). Esse fato explica por que
ocréditoainda é muito caro.
A renda, portanto, é abso-
lutamente essencial para
sustentar o consumo. Porém
néo apenas a renda mas tam-
bém sua distribuicdo. Melho-
ras da distribuicdo derendae
aurnentos da renda real de-

mo. Evidentemente, conside-
rando a ainda baixa renda
per capita e a elevada con-
centracdo, & de esperar queo
CONSUMmo cresca vigorosa-
mente nos proximos anos.

O atendimento dessa de-
manda de consumo se dara
em um ambiente muito com-

petitivo com a presenca mar-

cante de novas formas e for-
matos de comercializagéo.
Uma superposiciao de afivi-
dades serd amarca desse am-
biente. O consumidor & o al-
vo. Esse alvo serd perseguido
com menos especializacdo e
mais tenacidade.
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