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ABIPEA |

ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS INDUSTRIAS
DE PRODUTOS DE LIMPEZA E AFINS

AGUARDE!

O Anuario ABIPLA 2017 sera langcado no segundo semestre!

As informagoes que reunimos para a
publicacdo de nosso Anudrio se destinam a,
ndo so estimular reflexdo, mas como fonte dos

dados e acoes do setor. Atualmente, a ABIPL.A

trabalha com foco em trés prioridades: combate a
informalidade, tributacdo no setor e sustentabilidade.
Na 124 edicao do Anudrio ABIPIL.A, vocé ird saber mais

sobre nossos resultados”

Antonio Calcagnotto, presidente da Associacdo Brasileira das Indistrias
de Produtos de Higiene e Limpeza Doméstica e Profissional (ABIPLA).




Quem faz o Anuario conosco?

O Anuadrio da ABIPLA 2017 se tornou nos ultimos anos, com sua
periodicidade e evolucao editorial, uma referéncia para as empresas do
setor de produtos de higiene e limpeza doméstica e profissional que
buscam bases sdélidas de informacao no seu dia a dia. Por isso, a fim de
fortalecer seus dados, a Associacao congregou institutos de pesquisa de
reconhecimento internacional que, com experiéncia, analisam o mercado
nacional e internacional.
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Quem esta ao lado da ABIPLA nesta nova
edig¢ao?

Este anuario nunca foi feito sozinho. Além de uma equipe dedicada para
entregar um material de qualidade ao setor, o Anuario ABIPLA sé tem a
forca e a credibilidade que tem, pois cultivou e conquistou a parceria de
empresas que sao a cara do nosso setor. Conheca quem esta conosco!
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Kantar Worldpanel KANTAR W.'RLDPANEL

Dedicado a diaghosticar o comportamento e o consumo nacional, a Kantar
registrou o perfil brasileiro em 2016 e como isso podera impactar nas
escolhas do setor.

TOTAL R$ 389,32
AB R$ 470,19




Nielsen nielsen

Investigando os numeros de valor e volume em 15 categorias do setor de
produtos de limpeza, a Nielsen nos ajudou a identificar novos arranjos e
escolha do consumidor.

1.037.665,0




it EUROMONITOR
Euromonitor L P EUROMONITOR

Ocupando a 42 posicao no mercado de consumo internacional, a
Euromonitor reuniu nesta edicao os principais numeros sobre a participacao
dos paises no mercado e quais categorias estao em destaque.

PAISES 2015 2016 VAR. 16-15 %
EUA 25.530,0 27.456,7 7,5%
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ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS INDUSTRIA!
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